azine di cultura o spotiacolo lﬁ"zlum- gratulta * W 2 + Luglio 2007 * www.acskrlt * Info@aeskr.it

=
—
-
=
=
e
=
‘@
o
=
=

il i o R AL - T ST e
-

-
e

Con Ia narlei:?@fnna i,
o FRANCO CALIFANO

o MARIANGELA|

* PIER CORTESE

« GENNARO CALABRESE
o FRANCESCO ADDEO

NANDO GALLINELLI - Lookmaker: MICHELA RISDLI

Foto
o
_‘l'




e g T e W e e

MEETING(A
%—{—3{36:_ oy g, O :
A DEL MARE

ACS MAGAZINE

n* 2 - Luglio 2007

Registrato presso il tribunale

di Cretone - n* 116/06 il 13/09/06

Direttore Responsabile:
Antonictta Giungata

Direzione:

Via Cilca, 1 - 88900 Crotonc
cmail: infogracskrit
Fatocomposizione ¢ Grafica:
Bricfing s.rl. Comunicazioni
Crotone - Via Int. S, Leonardo, 13
Tel. 0962 662651

Stampa:

Tipografia De Rose

Mantalto Uffugo (CS)
L'immagine di Massimo Projetto

& curata da:
CAPUANO ABBIGLIAMENTO CROTONE

IN QUESTO NUMERO:
1 INCONTRO CON...
Ging Fogla e Dino Fzzab pa, 3
L1 MEETING... ANCORA TANTO ENTUSIASMO
Antonietta Glungata per. 4
TSI RINROVA INAPPUMTAMENTO [ ALTO PRESTIGD
Giuseppe Bova pag. 5
[0 RIFLETTORI PUNTATI SULLA X+ EDZION
Sara Grilketta pag. 7
] I PREANNUNCR UN SPETTAQOLD COINVOLGENTE

lMassima Proietto par. B
[ LA BELLETZA DEL MOSTRO TENRTORN CIAMPARTIENE

Semo Irilake pan. 9
[ ] UNA TERRA DA AMARE

PFeppino Vallone pag. 1

0 UNSOL0 OBIETTVD: FALTA OUSLITA DEL PRODOTTO
Gigl Romano pa. 13
1 ESSERE COMPETITIVY WELLA WOSTRA DFFERTA TUNSTICH
Prsquake Tripodi pag. 13
] MARCA TERRITORIALE: |L MOSTRO BHGLIETTO...
Francesco Pugliandg pag. 15
[ UNA PROVIRCIA [N CONTINUA CRESCITA
Francesco BarnetLa pag. 17
1 UN PONTE IDEALE DI STOR1A, CULTURA E-
Rorreo Faucl g, 19
1 CREARE SVILUPPO PER L'INTERA REGIONE
Pasquale Inzitari parg. 21
1 FAR CRESCERE LA RICCHEZZA...

Mario Cimino pag. 23
[ IL CAST
del Meeting del Mare 2007 pag. 24

[ OCCORRE TANTA SICUREZZA...

Pasguake Hgliomeni pag. 25
] BEVIAMOCI SOFRA...
Paolo Petilino e Francesco Pucel  par. 27

I MAI SMESSO DI ESSERE CALABRESE
Antonio Loprieno par., 284

[ TANTO TALENTO E BUON GUSTO...
Ercole Villirillo ) pag. 29

(] UNIAMO LE POTENZIALITA PER CRESCERE

Mario Spand pag. 30

—r &

I L

FATT T B BV i ol v

Cari Icttori,

siama aramai giunti alla X* cdizio-
ne del Meeting del Mare, Quando
ritorng con la mente alle nove cdi-
zioni passatc mi si ricmpic il cuore
di orgoglio per e numerose soddi-
sfazionl ¢ 1 tantissimi riconosci-
menti ¢he abbiamo maturato in
questi anni. Anni all'insegna della
passienc ¢ decll'entusiasmo, gli
stessi che o animano tuttora nel-
I'ambiziose progette di divulgazio-
ne c di pramozione di tutte le rie
chezze di cul questa splendida
terra calabra ogni giorno o fa
dono.

Il mare, | pacsaggi da sogno, gli
odori ¢ 1 sapori di questa terra
sano stati lo scenarie naturale che
ha avvolte tutte le cdizioni passa-
te del premio, in cui tantissimi illu-
stri rappresentanti del nestro Paese
si sano succeduti sul palce a tnbu-
tarc il loro personale omaggio a
questa splendida terra ¢ a racco-
glicre Iapplauso di quanti, cala-
bresi o nen, si ricanascono nel laro
genio, nel laro impegna, nel loro

- ' -
3ara Un'emozionante serata...

spirito di sacrificio: caratteristiche
naturall degh vomini ¢ delle donne
del sud.

Un mativo in pia di orgoeglio mi
provienc pol dallo straordinario
entusissmo ¢ affetto che tutti voi
avele tributate a questa rivista su
cui sono raccalti | pensien c© o
testimonianze di tanti illustri con-
terrancl, Un luogo di incontro que-
stc paginc per gndare al mondo
l'orgoglio di appartencre 2 questa
terra, Tutto 1l vestro affette c il
vostro sostcgno ha appagato
abbondantemente gli sforzi com-
piuti per andare in stampa ¢ il
lavaro instancabile di tutti coloro
che a questa rivista hanno collabo-
rato.

Si apre quindi la X edizione del
Mecting del Mare nel solco della
tradizione, portando avanti la col-
laudata formula che vede una
giusta altermanza di momenti
spettacalari alternati a pre-
miazioni di personagg
calabresi © nan sola
del mondo delle

spcttacolo, dello sport, della polite-
ca, del giomalismo, della cultura
che sisono particalarmente distine
ti ncllc rispettive attivita profes-
sionali. Sono numerosissimi pel, ©
tutti di altissimo prestigio, gl art-
sti che si esibiranno questo anno
nel corsa della emozionante scrata
del 14 luglio a Crotone.

Ma non voglio anticiparvi pit del
dovuto! Non mi resta quindi che
darvi appunta-
mento alla
scrata del
14 luglio
t sulle
pagine
di que-
sta rivi-
sta.

ir /|
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Presitiente ASSOCIAZIONE CENTRO SPETTACOLO

Cresee neglianni il rapporto di stima
¢ di amicizia che mi lega al premio
Mecting del mare. E' un legame soli-
do, sin-
Eero

40mo Plzzuti

cosi come stabile ¢ duratura c il
sestegna che amo tributare a questo
importante pregetto di riqualifica-
zione delle ricchezze naturalistiche,
culturali ed umane di questa splen-
dida regione. |l Mecting del Mare ¢
infatti un evento che, nel corso delle
suc nove cdizioni, ha permesso di
partare allatterzione dell'opinione
pubblica nazionale ed internaziona-
lc numerosi aspetti di rilievo che
contraddistinguono la vita dells
nostra regione. Nel corse degli anni
sono stati insigniti del prestigioso
ricenoscimento tantissimi illustri
rappresentanti dell'arte, della poli-
tica, della cultura, dello spetta-
y  olo ¢ cosi sard anche per
B qucsta X cdizione in cui
caleheranne il paleo tanti
personaggl,  calabresi
doe, ¢he can 1l lern
lavaro, il loro imprgn[l
quotidano, rendono
- onore a  gucsta
—.-'-'\. splendida terra ¢ al

calore della gente che b popola.
Sara una scrata-cvento dal fascino
particolare. Nello splendido scenario
di piazza Pitagora a Crotone, avremo
il made di ammirare tanti talenti
the si esibiranna sul paleo ¢ di dis-
cutere insieme di temi che coinvel-
gono tutti noi, Una grande manife-
stazionc il cui il filo conduttore sara
il genio in tutte le sue forme. Un
cvento all'insegna della partecipa-
ziong, in cui i veri protagonisti
saranno | cittadini venuti a condivi-
dere il loro senso di appartencnza, il
loro essere calabresi. E' solo grazie
alla partceipazione di tutti che il
pregetto che stiamo portando avan-
ti potrd raggiungere 'obicttivo di
una sempre piu ampia scrsibilizza-
zione ¢ coinvolgimento di tutti alle
problematiche ¢ ail tenmi caldi della
nostea reqione. Non mi resta allora
che mandarvi il mio saluto affettuo-
§0 ¢ Invitarvl tutti alla X* cdizione
del Mecting dod mare nclla splendi-
da cittadina di Crotone
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E sulla scia dell'entusiasmo che
lo scorso anno ha carattcnzzato
l'ultima edizione del Mecting
del Mare che la squadra dell'ACS
Magazinc si rimette in moto;
quello spettacolo, in oceasione
del quale usci il numero 1 della
nostra rivista, fu veramente un
evento in citta, e non solo per
Crotone ma per l'intera provin-
cia, Nemmeno il pit ottimistico
dei pronostici avrebbe immagi-
nato l'entusiasmo capace di per-
vadere lc mighaia di giovani ¢
meno giovani riversatisi in piaz-
za Pitagora per assistere alla
serata, Certo, il nichiama € stato
uno su tutti, gl Zero Assoluto, il
duo rivelazione della musica ita-
liana che ha scombinato i piani
dell’organizzazione del Mceeting
del Mare, chiamata a dover
|Jr-.r|rr una folla di gente
mimmaginata alla vigi-
lia.

t da questo dato che
vorrel partire per
farc alcunc rifles-
sioni: la prima ¢
che Crotonc c la
sua provincia,
hanno dimaostrato
di avere biso-
gna, alme-
nouna

volta all'anno, di un grande
cvento popolare, per distrarsi,
almeno un po', dalle tipiche
scrate estive fatte di passeggia-
te sul lungomare, bellssimo per
carita, ma un po’ troppo statico
ormai, dove gli unici intratteni-
menti sono atfidati all'intra-
prendenza di qualche gestore di
locale pubblico, non immune
dalle critiche, non sempre giu-
stificate, di qualche residente.
Viene fuori, in oceasioni come
queste, la voglia di vivere di una
citta che sembra, invece, perde-
rc lentamente la sua cnergia, il
suo entusiasmao, per ritrovarli,
molto spesso, in altri luoghi
dove gli spettacoli all'aperto e i
concerti con i piv grandi nomi
della musica sono ormal un
punta fermo della programma-
Zione ostiva.

La scconda riflessione ¢ che
probabilmente i primi a preten-
dere qualcosa di diverso, di
migliore, per il nostro territorio
dovremmao cssere proprio nol
crotancsi: continuiamao da
tempo immemaorabile a decan-
tare Ie bellezze del nostro mare,
ma non ¢ curiama di tenerlo
pulito, a pretendere a Crotone il
concerto del secolo € a sminuire
sempre quanto di buono orga-
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nizzatori ¢ amminstratori tenti-
no di realizzare, a professarci la
terra di Pitagora, la capitale
della Magna Grecia, ¢ non
abbiamo ancora capilo che
Pitagora e la Magna Grecia non
devono rappresentare solo il
nostro passato ma gli clementi
su cui investire per costruire il
nostro futuro.

S€sogniamo una citta che in
estate brulichi di turisti, che sia
polo attrattivo per gli appassio-
nati di archcologia, di cultura,
capace di attirarc giovani da
ogni luogo c di intrattenerli,
allora dobbiama essere pronti al
cambiamento, ma per cambia-
mento intendo un cambiamento
radicale nclla mentalita del cro=
tonese, che erede sempre di
essere primo in tutto senza
sapersi paragonare al resto del
mondo., Il detto 'ultimo dei
Crotoniati ¢ il primo dei Greei
non ¢ piu attuale, anche qui
occorre metlere da parte il pas-
sato ¢ pensare al futero. Sisai
cambiamenti non sono quasi
mai indolori ma ¢ nceessaria un
po' di buona volonta per dimo-
strarc che una oftta che vuole
vivere od essere al Lempo stesso
accogliente, cosi da offrire di
piu a residentt © a turnisti, ha

i 1 LR N
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besogno di saper leggere le esi-
genze di tuttic di chi ama diver-
tirsi, di chi vuole trascorrere a
Crotone dei giorni di relax, di
chi ha bisogno del grande ccn-
tro ma anche di chi ha bisogno
della piccola pensione dove
ospitarc i tanti studenti che si
muovono per ['ltalia e che tro-
vano la nostra citta troppo
costosa per Ie loro paghette, Sc
ci si vuole aprire allora si deve
ascoltare, occorre saper ascolta-
re le richicste di tutti, grandi ¢
piccoli, giovani € meno giovani,
facoltosi e non, ¢ soprattutto
esogna trovare la forza di cam-
baare, di esscre pin accoglicnti,
pi sorridenti, di avere pio senso
civico, di capire che l'altro non ©
diverso da not. Sono gli stessi
crotonesi ad ammettere quando
fanno visita alle altre citta
d’ltalia che *Ii ¢'¢ un’altra men-
talita! E allora perche ogni
tanto non proviamo anche noi
ad adotlarc una mentalita
diversa, migliore, capace di farci
creseere ¢ diventare un po' pid
curopei?

Spero che la strada da percorre-
re non sia ancora molto lunga
por vedere una nuova Crotone,
In attesa del cambiamento ...
buone vacanzce!
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REGIONE CALABRIA

'PRESIDENZA
DEL CONSIGLIO REGIONALE

Con la decima edizione del
"Mecting del marc”® si rinnova
un appuntamento prestigioso,
di alto livello artistico ¢ cultu-
rale, che contribuisce alla dif-
‘||~.ir|r|r n |talia ¢ all'estero, o
un'immagine positiva della
Calabria.
lale evento si contraddistin
gue, nell'ampio panorama
delle manifestazioni di cultura
¢ spettacolo che si svolgono
nella nostra regione, per |'im-
pegno, la professionalita ¢ quel
pizaico di testardaggince, tipica
di noi calabresi, che anima gli
organizzator,
Grazic a questa passione,
ormai da duc lustri, il
‘Mecting del mare” rappresen-
ta una delle occasiont piu
mportanti per promuovere [
straordinario patrimonio natu-
ralistica, le risorse ambientali,
¢ bellezze artistiche ¢ cul tura
dclla Calabria.
La vasta risonanza mcdiatica
questo appuntamento, tra-
smesso dalle reti televisive

nazionali cd apprezzato in
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numerosi altri Paesi, testimo- nelusivo ed accogliente per
nia la crescente attenzione una pluralita di popoli, culture
che, anche per merito di ker- ¢ tradizioni.

messe di qualita come |
“Mecting”, il pubblico rivolge
alla citta di Crotone, alla sua
provincia ¢ all'intera regione.
La Calabria, cosi, assume la
funzione di palcoseenico
naturale per una rassegna cui
annualmente |:-.'1rtr: mé“w
aleune delle piu sigrificative
personalita italiane del mondo
artistico, della cultura, dello
spe ftace In ¢ dello sport

E' con vivo compiacimentao,
dunque, ;‘Iu a nome del
Consiglio regionale della
Calabria salutiamo la decima
cdizione del "Meeting del
marc,, Un'imziativa che
ponc, non solo geo-
graficamente, la
nastra regione
necl cuore del
Mcditerranco
csaltando la
sua funzio-
nc di croce-
vida aperto,

%




Momenti di spettacolo
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Rifletlor punlati su piazza
Fitagora anche quest’anno. A
Crotone torna il Meeting del
Mare.

Ricordate la straordinaria cdi-
zione della scorsa estate?
L'affluenza del pubblico anda
oltre ogni pit rosca aspettativa.
Centinaia di persone continua-
vano a confluire in piazza,
anche dopo che lo spettacolo
cra iniziato, ed alla fine si regi-
stro la presenza di oltre 12 mila
spettatori. Un risultato cecezio-
nale che strabilio anche gli
organizzatori del Mecting del
Mare che solo durante la mani-
festazione si resero veramente
conto dello straordinario cven-
to che avevano messo in picdi
¢ che oggi sono pronti a repli-
carc il grande successo dell’edi-
zione della scorsa cstale con
un'altra grande scrata di musi-
ca, cultura ¢ spettacolo,

Sabato 14 luglio allc 21.30 si
rinnava un appuntamento
ormai fisso per I'estate croto-
nese, uno spettacolo che la
citta attende ogni anho per
godere di buona musica ¢
grandi ospiti, un cvento che da
lustro a tutta la provincia per i
nomi di richiamo con cui
I'Associazione Centro
Spettacolo compone con

di Grilletta
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sapicnza © compelenza il cast
artistico ed individua le perso-
nalita del mondo dello spetta-
colo ¢ della cultura da insignire
con i prestigiosi premi realizzati
per l'oceasione dall’orafo
Michele Affidato.

Il Mecting del Marc, ed il pre-
mio ad esso collegato, spegne
quest’anno dicei candcline, un
compleanno importante che
rappresenta un motivo in pid
per fare di questa cdizione una
vera © propria “festa della
citta”. Regalare ai cittadini di
Crotone, ai tanti emigrati in
citta per le vacanze ed ai turisti
in arrivo per l'estate una serata
di alto livello, offrendo anche
una prestigiosa vetrina all'in-
terno della quale promuovere
le suce bellezze, | suoi sapori, la
sun antica storia, le sue straor-
dinaric potenzialita: ¢ questo il
grandec obicttivo del presidente
dell’Associazionc Centro
Spettacola, Gino Foglia, ¢ del-
I'amatissimo conduttore
Massimo Froictto. Cc grande
attesa in citta per questa deci-
ma cdizionc del Mecting del
Mare, molta curiosita per |
grandi artisti che giungeranno
a Crotonce ¢ purc tantc aspetta-
tive per una scrata che tutti gli
anni fa immergere i presenti
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nell'atmosfera magica ¢ lucei-
cante dello spettacolo. Il lavoro
dello staff del Mecting del
Marc trasformera per una sera
piazza Pitagora in un vero ¢
proprio sct televisivo: un enor-
me palco si staglicra imponente
a raccordare le duc file di por-
tiei che conducono al Duoma.
In questo modo la piazza prin-
cipale si preparcra ad accoglic-
re ancora una volta il caloroso
pubblico provenicnte da tutta
la provincia. Lingresso in seena
di Massimo Proictta, 'amicao di
tutti i crotonesi che porta la
sua citta nel cuore in giro per
I'ftalia ¢ 'Europa, dove lo con-
duce il suo lavoro in Rai, sara
simbolo di garanzia per la sicu-
ra riuscita della serata e
solo allora lo spetta-
colo avra iniao,
Riflettori punt ati
su Crotone,
anche guest'an-
nao.
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Parlo della mia terra con |animao
dell'esule. lo, crolonese di nasci-
ta, sona cresciuto tra il caldo
abbraceio dei mici concittadin
sulle rive frastagliate di questa
splendida regione,

Fer qioco prima, pol per passio-
nc, ho intrapreso tutto il mio
cammino professionale tenendo
SUIMprc VIV rn‘l ITlill CUOrc l'|'.-nl'
legame indissolubile con la mia
terra di origine.

Eceo perche, seppur residente
oramal a Roma da tantissimi
anni per | numerosi iImpegni
televisivi, cerco sempre quando
posso di ritornare in questa
terra, tra la mia gente, ad assa-
porarc mai stanco i profumi ¢ i
saport inconfondibili di guesta
splendida regione.

Non so dire cosa mi leghi di pid
a questa terra, s la splendida
umanita ed ospitalita dei miei
conterranct o il fascino indescri-
vibile dei suoi pacsaggi, del suo
patrimonio artistico ¢ culturale.
C'¢ che ogni 'Ji-'1-§gil') di ritorno
in Calabria € per me un viaggio
della memoria alla riscoperta di
scnsazioni ¢ ricordi adolescen-
ziali mai persi. Tra il caldo
abbraccio dei mici parenti ¢
degli amici, amo trascorrere,
quandao gli impegni di lavora me
o consentono, intere giornate

n compagnia dei mici concitta-
dini a discutere di sport ¢ di

politica, di tutto quello che
andrebbe cambiato e di tutto
qucllo che andrebbe valorizzato.
Ed € proprio ncllo spinito di una
attenta valorizzazione del terri-
torio ¢ delle sue risorse che
vannao intese manifestazion)
come il Mecting del mare, giun-
to questo anno alla decima cdi-
Z10ncC,

Un cast artistico di primissimo
piano ¢ tantissimi ospiti di gran-
dc prestigio sona il patrimonio
umano della manifestazione che
vedra la presenza di gustosi
momenti spettacolari, Anche
questo anno avro il piacere di
condurre una scrata che vedra
la partecipazionc sul palco, nella
splendida cornice di piazza
Fitagora, di tantissime autorita
cittadine cd ospiti illustri.
Insicme a me le splendide
Denny Mendez ¢ Selvaggia
Lucarclli ad arricchire con il loro
fascino ¢ la loro bravura uno
spettacolo molto coinvolgente,
E, proprio grazic a manifestazio-
ni come questa che la nostra
regione puo crescere € portare
avanti la politica di valorizzazio-
ne del territorio anche al di
fuori dei confini nazionali.

E, per questo ed altr motivi che
0 Sl Pfl“'ﬁ‘“-.l‘ o O |:||”'"'§' ||'1
serata del 14 luglio ed invito
tutti voi a partecipare numerasi.
Lo spettacolo ¢ garantito!

PIEDONE S

s Massimo Proietto

AlIPE
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Lo sviluppo tunstico defla Calabria
¢ tradizionalmente legato alla valo-
rizzazione delle tante bellezze
naturalistiche = ambientali ¢ sto-
rico = culturali del suo territorio.
La meravigliosita, a volte sconvel-
gente, dei pacsaggl, lintegrazione
immediata della verdeggiante
costicra ¢ delle splagge manne con

] ; . ]
lc pinete cd | faggeti, delle alte ed
estese montagne, costituiscono

I infatti clementi di tipicitd cd attra-

zione the, assieme ai patrimoni cul=
turali, risalenti fino alle cpoche
magno - greche, indubblamente
qualificano offerta turistica ¢ la
rendono estremamente appetibile
aql operatort tunisticl ed alle tante
fasce di vacanzieri. Questo perche
oggl 1l mereato in genere, € non
solo quello turstico, dimostra un
interesse creseente verso le specifi-
eitd territonali, che st manifesta in
manicra malte evidente con il dif-
fuse desiderio di nscoperta delle
radici dei van terniton, dando cosi
ad esse valore di beni di consumo ¢
di risorsa produttiva contro lap-
piattimento della globalizzazione.
Su queste considerazioni, corta-
mente condivise, io credo che la
competitivitd della nostra offerta
turistica possa divenire ancora pid
clevata sc noi riusciamo a fare

titolo titolo titolo titolo
titolo titolo titol

diverse culture locali pud essere
fattore di gr.il'ld-: i'.'||LIF‘.-p D CCOng-
mica cd pccupazionale, oftre the
armonice con lc vocazioni dei terri-
tori. Bisogna, pertanto, con con-
vinzione, intraprendere la palitica
dei programmi integrati, tesi alla
promaozianc, in circuiti sinergici, di
tutte I nsorse endogenc esistent),
rammentando peraltro che la
Calabna, saltata la fase industriale
deve ntrovare al sun
interno e necessaric
energic economiche
per Inscrirsi, natu=
ralmente con
l'aiuto dellinno-
vazione teeng-
logica, dirctta-
mente nel post
industriale.

sstema con tutti gh elementi pro-
duttivi che caratterizzano |'ccono-
mia ¢, per corti vers: anche la cul-
tura del territono regionale.

Il comparto dell'artigianato artisti-
to calabrese, infatti, esprime livell
di qualita eceellenti perehe utilizza
teeniche di lavorazione su materic
prime locali perfezionate nei secoli
¢ tramandate da valenti macstr, |
piccoli commereianti conoscono a
fondo 1l valore dei prodatti tipici
locali ¢ delle merel che nella ven-
dita al minuto offrona ai clienti
assieme alla tradizionale sincera
accoglienza verso | foresticn, La
rete del ristoratori € ormai profon-
damente cenvinta della necessita di
soddisfare al meglio b pretesa ded
turista di gustare pictanze tipiche
locall cucinate tradizionalmente ed
accompagnate da vini che sappa-
ne sintetizzare la storia della cultu-
ra del luogo.

td allora € neecssanio creare un
sstema maggiormente integra-
to tra i comparti complemen-
tari dell'cconomia regionale
avendo consapevelezza
picna che, in un terrnito-
rio diversificato come
la Calabria, la valo-
rizzazione dei pro=
dott legati alle
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PALAZZO FOTI HOTEL
8.8 8

Situato sull'incantevole mare di Crotone, Palazzo Foti Hotel,
ricavato da un'antica dimora nobiliare, gode di una posizione
invidiabile, in pieno centro, e a soli 20 metri dalla spiaggia.

A disposizione degli ospiti il bar "Interna Marina Caffé” con
veranda esterna dove sorseggiare coloratissimi cocktails e
gustare specialita tipiche crotonesi.

Palazzo Foti Hotel € stato studiato per offrire agli ospiti camere
arredate con rara e raffinata semplicita.

PALAZZO FOTI HOTEL
LE & & 4

Crotone - Via C. Colombo, 79 - Tel. (+39) 0962.21495
www.palazzofoti.it - e-mail: info@palazzofoti.it
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Sono sicuro che non me ne vor-
ranno gli amici dellAssociazione

Centro Spettacolo se dird che

quest'anno I'evento Mecting del

Mare 2007 si impreziosisce di
un'importantc novita c cioc

quella della prima partecipazio-
ne della Camera di Commercio

di Crotonc.

Partecipazione che vuole andare

oltre ad un semplice impegno
da partner, perehe utilizzando
questo straordinario evento

rilanceremao il Premio Camera di

Commercio di Crolone anno
2007, che sara asscgnato ogni

anna alle imprese maggiormen-
te distintesi in uno dei quattro

comparti camerali e cio¢
Commercio, Industria,
Artigianato ¢ Agricoltura,
Perche un premio alle imprese
per agni settore?

Perehe vogliamo dimostrare

all'intero territorio provinciale e

regionale che, nonostante le
crisi di mercato, nonostante |

problemi di caratlere ambicnta-

le ¢ di sicurezza, nonostante
tutto, vi sono impreaditori con
la testa ¢ il carattere da condol-
ticri capaci di sfidarc mari in
tempesta ¢ vinecre la loro bat-
tagla.

Alle donne e agli vomini di que-
sta terra vogliamao ispirare que-
sto premio © attraverso loro lan-
ciare un messaggio alle giovani
gencrazioni, perche sfidare |
mari si puo ¢ molte volte si
vince.

Siamo una provincia in continua
crescita sia al livello demografi-
co con 172.374 abitanti al
31.12.2005, per un tasso di
natalita tra i piu clevati d'ltalia
cd un tasso di mortalita tra i pio
bassi in assoluto, sia a livello di
sistema imprenditoriale, con
uno stock al 31.12.2006 pari a
17.728 imprese, per un tasso di
sviluppo del 2,42 %, a testimo-
nianza decl dinamismo del siste-
ma socio-cconomico provineia-
le.

Da questi dati pasitivi dobbiamo

partire per credere in nuovo svi-
luppo ¢ progresso per la nostra
provincia, avendo come priorita
la salvaguardia dcll’ambicnte ¢
delle nostre tradizioni,
Lavwenire non € piu quello che
era, o quello che sarcbbe potuto
essere se gli uomini avessero
saputo utilizzare meglio i loro
cervelli e le loro opportunita.
Ma pud ancora essere quello
che essi possono ragionevol-
mente volere, purché lo voglia-
no cffettivamente ¢ sappiano
esscre essi stessi migliori. (A,
Pecel, Cento pagine per Favveni-
re).

Con questa citazione voglio
concludere ¢ avgurare a tuttii
cittadini di questa provincia ¢ a
tutti gli ospiti presenti nel
nostro territorio una buona
estate.

Francesco Barrctta
Presidente

Camera di Commercio
di Crotone
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Italia

Coni

O%} Comitato Provinciale

Crotone

Titolo titolo T
Titolo titolo T

Rivolgo un sincero ¢ cordiale
saluto agli organizzatori ed ai
partecipanti del Meeting del
Mare 2007 auqurando | migliori
successt di questa prossima cdi-
Zione.

Al Mecting del Mare ¢ associa-
to uno dei ricordi pit impor-
tanti ¢ belli della mia attivita :
la niapertura an voli commercia-
li dell’Acroporto di Crotonc,
dopo ben 17 anni di oblio,
awenuta il 30 Giugno 1996
con il primo volo cffettuato
dalla compagnia Airone.

In quell’estate, cra una delle
prime cdizioni del Meeting del
Mare, partccipai tra | premiati,
nella qualita di presidente della
socicta acroportuale che aveva
fortemente perseguito quel-
limpartante obicttivo.

Negh anni suceessivi, in altre
oceasioni, il mondo dello sport
¢ stato presente a questa ormai
tradizionale manifestazione,
per cul abbiamo accettato
maolto volenticri, ¢ insieme alle
istituziom locali sostenuto, lo
svolgimento a Crotone del
Mceting del Mare 2007che si
celebra su questa sponda del

mar fonio.
Il Coni, Comitato Provinciale di
Crotone, partecipa a questa
cdizone mediante la conscgna
di un premio ad un personag-
gio dello sport che simbolica-
mente ne rappresenta i valori
piu cssenziali,

Si ripropone cosi un ponte
ideale di stana, cultura, valar
olimpici, tra lo sport ¢ la
Magna Grecia, come si verifico
nei tempi antichi, con relazion
che influenzarono anche il
pensiero, la politica ¢ 'econo-
mia del mondo di allora,
(Questa occasione rappresenta
un momento importante per la
nostra citta, per farsi conosce-
re non solo nella sua
gloriosa storia passata
ma anche nella sua
attualita.
Sicuramente anche
un‘occasione per
esprimere |'ospi-
talita che con-
traddistingue la
nostra torma,
la nostra
gente,
Rivolgo

quindi un augurio di buon
lavoro a tutti, ¢ un particolare
ringraziamento agli organizza-
tori € a tutte |c autorita ¢ le
istituzioni che hanno contri-
buito alla realizzazione di que-
sto importante avwernimento,
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Carissimi,

¢ per me un vero onore saluta-
re I'inaugurazione della X* cdi-
zione del Mecting del mare,
manifestazione che da anni ¢
entrata a far parte degl event
di prestigio della citta di
Crotone, In qualitd di
Presidente del Consoraio di
Sviluppo Industriale della pro-
vincia di Crotonc voglio salu-
tare con gradito piacere 'av-
vento di un evento, quale
qucllo organizzato
dallAssociazione Centro
Spettacolo, che ogni mese di
luglio calamita l'intcresse ¢ la
partccipazione di tantissime
A persone della provincia di

; ' Crotonc. Basti pensare che la
pﬂisala edizione del Mecting
\diel mare ¢ stata scquita da pid
i 12.000 persone, che hanho

Dllato |a piazza della citta
ntire la loro parteci-
entusiasmo.

: tnto guesto di assolu-
fo interesse per tutta la pro-
vincia perche permette a tan-
tissimi turisti di conoscere il

4 Iw" I'*r. "‘I
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nostro splendido patrimonio
naturalistico cd umano, cd ¢
una molla per far crescere
tutte Ie azicndc che operano
sul territorio ¢ che rappresen-
tano la ricchezza produttiva
della provincia. E' infatti grazic
a manifestazioni come queste
che possiamo promuovere
presso gli organi di stampa ¢
I'opinionc pubblica quanto di
meqglio Voperosila crolonese sa
dare.

Non mi resta quindi che rin-
viare vol tuth a questo impor-
tantissimo appuntamento cosi
prestigioso per la citta.
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La Gestione Servizi
S.p.A. nasce per
volonta della
Provincia di Crotone e
si pone all’attenzione
come una delle piu
importanti iniziative
imprenditoriali nel
settore dei servizi. In poco meno di un
anno, sono gid numerosi i servizi messi a
regime, tra cui di particolare interesse si
segnalano la manutenzione degli
immobili, la segnaletica orizzontale e verticale, i servizi informatici, la gestione
del Parco Macchine e l'officina.

In questi primi mesi di attivita é stato fatto uno sforzo per consolidare la
societd rinnovando completamente la qualita dei servizi e salvaguardato i livelli
occupazionali, affrancandoli dalla condizione di precarieta.

Le prospettive rivolgono lo sguardo verso l'acquisizione di nuovi servizi e
verso il riconoscimento della Gestione Servizi S.p.A., quale braccio operativo
dell’Ente Provincia nell’azione diriqualificazione dei servizi.

Tutto cio con due linee guida caratterizzanti. La prima che posa le
fondamenta su una linea giovane e di rinnovamento della governance degli Enti
pubblici. L'altra é la chiave di lettura del nuovo corso della Provincia nella quale
la cultura del fare diventa cardine dell’agire.

Il Presidente
Damiano Milone

Via Bolleghelle;, 14 CG ) Tel. 0962/903036
88900 Crolone g, Faxr 0962/21043
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Gennaro - S Gennare Calabrese
Calabrese nell'imilazionea nell'imitazione
di “Albane”™ di “Lucio Dalla’

"'ta' Crotone - Via Roma, 32
AGENZIA VIAGGI Tel./Fax 0962.90 50 57

info@capitaltour.it
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Nata ncl 1994 dal rilevamento
dello *Studio medico associato
G.B. Morgagni®, Morgagni Srl
opera da 13 anni nel settore della
sicurczza sui posti di lavoro ¢ del
controllo igienico sanitario, rifa-
cendosi, rispettivamente a quan-
to previsto dal decreto legislative
626 del 1994 ed al decreto legis-
lativo 155 del 1997, Leader nel
scttore per la provincia di
Crotonc, Morgagni si avvale di
professionisti che offrono alle
azicnde sorveglianza sanitaria,
valutazione dei rischi, formazio-
ne, supporto. Abbiamo parlato
della mission di Morgagni con
Pasquale Figliomeni, amministra-
tore ¢ responsabile della divisione
commerdiale,

Fartiamo dai numeri. Quante
persone lavorano per Morgagni
¢ quante aziende si affidano a
voi?

Tra la divisionc della sicurczza c
quella dell’autocontrollo igicnico
sanitario ¢ della sorveglianza
sanitaria, lavorano per Morgagni
circa 17 personc: tre dipendenti
assunti a tempo indeterminato,
due con contratte di inserimento,
uno con contratto a progetto cd i
restati sono liberi professionisti
con contratto di esclusiva. Un
ingegnere cd un csperto di sicu-
rezza sui luoghi di lavore dingo-
no la divisionc sicurezza, mentre
il dottor Francesen Sisia ¢ il dirct-

tore sanitario a capo di un tcam
i 5 mediel del lavoro. Infine,
nella divisione dell'autocontrollo
igicnice sanitario ¢ avvaliamo di
due biologhe, Sono circa 650,
inveee, le aziende che si avvalgo-
no dei nostri servizi: 400 per
quanto nguarda la sicurczza ¢
250 per il controllo igicnico.
Circa il 9P dei clienti gravita
nclla provinaa di Crotone, la
restante percentuale riguarda il
resto della Calabria ¢ per alcune
azicndc compiamo anche trasfor-
te su canticn al nord Italia, avwa-
lendoci di un‘unita mobile com-
plcta di tutte le strumentazioni
che utilizziamo nel nostro studio
medico.

Le pagine di cronaca dei giorna-
li e dei telegiornali nazienali e
locali riportane quasi quotidia-
namente notizie di morti sul
posto di lavoro. Come mai cosi
tante morti bianche?

Manca la cultura della sicurczza,
Sia tra gl operai che tra gli
imprenditari ¢c ancora tantissi-
ma supcrficialita, paca formazio-
ne ¢ scarse senso di responsabili-
ta. Quello che € pid grave ¢ che
la scarsa cultura della sicurczza si
registra sia nell'ambito del priva-
to, dove si pensa sempre ¢
soprattutto al profitto, che nel
pubblico, dove spesso capita che
Ie offerte messe a gara non
ahbiana prezzi congrui, ¢ che le

aziende, per aggiudicarsi I'appal-
to, riducano all'vsso le spese
sanitaric ¢ per la sicurezza,
facenda sorgere il tremendo dub-
bio che certe misure non venga-
no affatto adottate c certi csami
non cffettuati. Noi riteniamo che
la sicurczza non sia un costo, ma
un investimento ¢ troviamo
assurdo che si possa pensare di
risparmiare sulla sicurczza.
Morgagni opera soprattutto nella
provincia di Crotone, ma ¢ pre-
sente anche a livello regionale,
Che rapporto c'é tra Calabria e
sicurezza sul lavoro?

La Calabria in questo come in
altri scttori accusa un ritardo sul
resto d'ltalia ed € quasi la prima
per numera di morti bianche in
rapporto agli occupati. C't poca
cultura della sicurczza. Basti pen-
sarc che noi siamo stati i primi a
dichiarare un ragazzo non idonco
alla mansione durante una visita
medica ncll'ambito di un corsoe di
formazione professionale. In
Calabria non cra mai successa
una cosa del genere: con malta
superficialita non si nega do-
neitd a nessuno, ma nol siamo
felici di averlo fatto perehé quel
ragazzo probabilmente ha avuto
salva la vita, dato che non aveva
le caratteristiche a svolgere quc
tipo di mansione., Un'altra delle
cause della mancanza di sicurez-
za ¢ il precariato, diffuso soprat-

tutto ncll’cdilizia, che non aiuta
perche non viene svolta nc la
formazione ne la sorveglianza.
Quali sonoe gli obiettivi futuri di
Morgagni?

Il nostro impegna € quello di
radicarci ¢ crescere, pur sapendo
che non € facile in una provincia
ed in una regione come le nostre
che viveno un momento econo-
mico delicato, Contiamo di darc
servizi a sempre pid alta profes-
sionalita ¢ soprattutto speriamo

ii erescere non solo nel fatturato,

ma soprattutto in quel che
riguarda la missione ¢ i risultati.
Ci piacercbbe che il nostro lavaro
contribuisse a veder diminuire gl
infortuni sul favare ¢ lc morti
bianche che pesano ceconomica-
mente sulle tasche dello Stato ©
sulle nostre. Questo puo avvenire
solo sc tutti i soggetti che sono
deputati a vario titolo alla sicu-
rezza remano tutti nella stessa
direzione nella picna consapevo-
lczza delle propric responsabilita.
Ci piacercbbe anche avere pid
CONCOITENZa € non per spirito d
conflitto, ma perehe riteniamo
che il confronto, se basato sulla
qualita ¢ non sul risparmio, scrvi-
rebbe ad entrambi a crescere. Ci
auguriamo di essere da stimolo
per i concorrenti © soprattutto
che la concorrenza si sposti dal
livello cconomico a quello della
qualita del servizio offerto,
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Momenti di spettacolo

Massimo Proietto
ed Elisabetta Gregoraci

. Gaetano, Zgro ASSDIU" ’
e M. Proietto - l
- l?I.
|

Rino Oppido
con gli Zero Assolulo

Rino Oppido e w Giletti

Antam ntomani
iaMariah Fuam

MOLINO CAPUTO
Contrada Grasso

Marina di Strangoli (KR)
Tel e fax 0962 88324
www.cuordifarina.it
amodiocaputo@cuordifarina.it

Cuor di farina

Da vent‘anni sul mercato con la produzione di farine, Molino Caputo si é specializzato negli ultimi
anni nella produzione di basi precotte surgelate per pizze e focacce con faring macinata a pietra per la
ristorazione veloce, bar, pub e pizzerie. L'azienda produce 500 quintali di basi I'anno.

Ha sede in provincia di Crotone e serve tutta I'ltalia attraverso diversi distributori. Produce pizze
tonde, al metro, a teglin e panpizza. La base si cuoce in cinque minuti. Dura tre giorni a temperatura
ambiente, dieci in frigorifero e ben quattro mesi nel congelatore.

[ prodotti vengono consegnati dal corriere in Italia e all’estero da lunedi a venerdi entro 24 ore al sud
¢ nel Centro Italia, in 48 ore al Nord e nelle Isole. E” possibile richiedere una campionatura gratuita.
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Era il febbraio del 2004 quando
Faola Petilino ¢ Francesco
Pucel, duc cognali, hanno aper-
to a Crotone City Drink, azienda
the fornisce food & beverage ai
bar, ai locali ed ai ristoranti
della citta. Fresca ¢ giovane,
anche nel logo, City Drink si ¢
presto differenziata dai suoi
competitori, anche quelli grossi
che gia operavano sul territorio,
per innovazione © qualita.
Avvalendosi delle capacita di
Paola Petilino, amministratore,
che operava nel scttore da 15
anni cd aveva maturato rile-
vanti esperienze in scno a pre-
stigiosi marchi della grande dis-
tribuzionc, ¢ di Francesco Pucal,
socio © gestore, con diverse
esperienze pregresse nellambito
della gestione, City Drink si ¢ in
oreve Irmpn im pﬂﬂtﬂ in ambito
cittadino ¢ si prepara gradual-
mente ad espandersi nella pro-
vincia.

e 1'_{? v
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Paolo, come € nata lidea di
City Drink?

Dopo 15 anni di esperienza nel
beverage mi sono reso conto
che mancava qualcosa di diver-
so, Ci sono aleuni prodotti tra-
dizionali di cui non si puo fare
a meno, ma ¢'crano tanti pro-
dotti nuowl che ancora non
crano arrivati a Crotone, ¢ che
noi abbiamo introdotto.
Ragazzi, ¢ stato difficile inse-
rirsi nel mercato crotonese?

E" ancora difficile, perche il
mercato cra gia saturo quando
¢ nata City Drink, ma noi
abbiamo deciso di puntare sul
scrvizio, sulla qualita ¢ la pro-
fessionalita per distinguerci
dagli altri fornitori. Qualita cd
innavazionc sono |c nostre
parolc d'ordine. Abbiamo deciso
di specializzarci in alcuni ambi-
ti, dotandoci ad csempio di una
carta delle acque tra e pid pre-
stigiose, ¢ di guardare con

attenzione ai nuovi trend, come
ad csempio le bottiglic da 0,75
che siamo stati | primi a portare
nel locali € nei bar di Crotone.
Siete soddisfatti dei risultati
finora raggiunti?

Si, lavoriamo molto bene su
Crotone, soprattutto nella sta-
gionc cstiva ¢ nei periodi di
festa, quando rientrano tanti
studenti ¢ lavoratori fuori sede
cd i lacali lavorana di pin.
Avete intenzione di uscire dal
contesto cittadino per espan-
dervi in provincia?

E' nei nostri progetti, ma ci
vuole tempo anche perche con
City Drink abbiamo cambiato il
mereato,

Come funziona il sodalizio tra
due cognati?

Funziona bene, o vuole fiducia
¢ rispetto reciproco, ma siamo
una bella squadra,

Cosa vi ha insegnato la vostra
esperienza sul mondo dell'im-
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prenditoria calabrese?

Aprire un'impresa € una vera ©

propria impresa. Solo lavorando
24 ore su 24 si puo ottenere
qualcosa. Ma non si puo fare
tutto da soli; Ic istituzioni
dovrebbero attivarsi per offrire
maggiori opportunita, A
Crotone, soprattutto, fare
impresa € difficile, perche ulti-
mamente la citta sta facendo
parcechi passi indictro,
Bisognerebbe, inveee, dare fidu-
cia al giovani perche ¢ con l'in-
novazione che i eresee ¢ non
con |'accentramento del potere
nelle mani di pochi.

Che consiglio dareste ai giova-
ni calabresi che, come voi,
volessero avviare un'impresa?
Di tenersi strette le propric
idee, di crederei © portarle
avanti, perché possono essere
vineenti, E soprattutto bisogna
imparare a non denigrarc la
propria citta.

www.citydrink.it
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Proprictario del famosa ristoran-
te su viale Gramsei a Crotone,
Ercole Villirillo ¢ uno dei perso-
nagqi pite conosciuti della oitta. |l
suo talento ai fornelli gli ha per-
messo di farsi conoscere ovun-
quc, specic in Giappone dove ha
entusiasmato i cuochi nipponici
con la macstria con cui crea
piatti cceezionali e sempre diver-
si. Investito del titolo di *re del
pesce” ed incoronato ufficial-
mente da Luca Sardella in una
celcbre trasmissione di cucina su
Hai Uno, lo chef ¢ stato protago-
nista della rubrica “Le pillole di
Ercolc”. Quel ristorante sul lungo-
mare, inizialmente chiamato
*Sale ¢ pepe”, ¢ il suo regno.
Ercole ¢ felice cosi, nel suo pre-
stigioso locale in cui continuano
ad approdare vip, dove esercita il
suo mesticre In manicra melico-
losa, ma allo stesso tempo natu-
rale, come se creare piatti origi-
nali ¢ ricercati fossc la cosa pit
semplice per chi il pesce ha
imparato a conoscerle da giova-
nissimo,

Come € nata la passione per la
cucina?

Sono nato nel ristorante di fami-
glia, maturando trent'anni di
esperienza, sia per quel che
riguarda la cucina che per quello
che riguarda i clienti. Ho impara-
to, ncl tempo, che la gente ormai
mangia bene anche a casa, S¢ va
al ristorante |o fa per qustare un
pesce, un piatto diverso. Ecco
perché ereo dei piatti particolari
che la gente non mangera in
posti diversi.

Qual & il piatte che prepara con
magqior piacere, quello che le
riesce meglio?

Mon ¢'¢ un piatto in particolare,
ormai non ho bisogna di un piat-
to specifico per differenziarmi.
Ho dedicato la mia vita alla cuo-
na cd ormai la particolarita, I'ec-
cezionalita fa parte di me. E poi
non scrvo 1 mic chienti in base
ad un menu. Dipende tutto dal

pesee freseo che arriva, © soprat-
tutto da quello che decido di far
entrare nel mio ristorante, La mia
espericnza, inaltre, mi ha insc-
gnato a capirc che tipo di eliente
ho di fronte. Ho girato il mondo
¢ congsco la cucna ¢ 1 gusti di
tutti gl stranieri che arrivano qui
su indicazionc delle guide pio
prestigiose ¢ ricsco sempre a
soddisfarli. Per me ¢ una sfida
continua, soprattutte quando
arrivano dei clienti da zone in
cui si mangia bene, oppure il
pesce € di alta qualita.
Soprattutto in quei casi mi metto
dimpegno per stupirli € conqui-
starli.

Lei & corteqgiato dai piu famosi
local d’Italia ¢ continuano a
finccare proposte di aprire
ristoranti ovunque, soprattutto
nella capitale. Ha mai pensato
di accettare queste proposte?
No, mi sposto velenticri per dei
corsi, per degh cventi, sono dis-
posto a fare qualche serata fuor
ogni tanto, ma ¢ qui che voglie
continuare a lavorare ¢ vivere
con la mia famiglia. Nen ho nes-
suna intenzione di lasciare
Crotone, dove sono nato ¢ vissu=
to, dove ho visto erescere il mio
ristorante ¢ dove ho scelto di
costrire la mia famiglia,

£’ stato difficile affermarsi in
una terra come la Calabria?

Chianciano Terme che mi ha
voluto per una scrata nclla pro-
vincia di Siena, dove ho creato
un menu a “quattre mani® con lo
chel Nilo Fastelli. Quella sera
sono stato ospite ncl suo risto-
rante ¢ mi auguro di poter con-
traccambiarc I'ospitalita ripcten-
do I'esperienza a Crotone. Ho in
mente una scrata maltese, in cui
crecro piatti da sposare coi vini
di Malta. Inoltre sto valutando Ia
proposta dell’ambassadeur du
Champagne, Roberto Bellini, gia
vicepresidente nazionale dei
sommelicr, per un evento a
Manteeatini Terme ieentrata
sulla cucina calabrese abbinata
allo champagne.

Crotonc € stata per me come unai s

sfida percht questa € una Lerra
ricea di talenti, tra i quali biso-
gna trovare il proprio spazio, E
una citta picna di persone capas
o, in molti ambienti, € non ¢ un
caso che i crotoncsi quanda

vanno fuori nel confranto con gli

altri si rivelino tra i migliori.
Cosa bolle in pentola? Qualche
progetto per il future immedia-
to?

Ci sono diverse cosc,
Innanzitutto penso di replicare a
Crotonc il suceesso di
*‘Girogustanda”, organizzata lo
scorso marzo da Confescreenti di
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Mario Spand, 45 anni, impren-
ditore, nel parlare di s¢ si defi-
nisce padre di 3 figli maschi,
felicemente sposato ed orgo-
glioso di esserlo in un momen-
to in cui la famiglia € in crisi.
Nato ¢ eresciuto a Crotone, con
diverse “fughe” all’estero per
sequire master in America o
semplicemente viaggiare attra-
verso il globo, € nella sua atta
che Mario Spand, ancora
ragazzo, ha deciso di creare
impresa, Socio © dircttore tee-
nico di Puliverde ¢ direttore
amministrativo di Cai Scrviee,
lc due aziende ereate insieme a
sun fratello Cesare, Mario
Spano ¢ corsiglicre della
Camera di Commercio di
Crotone, oltre ad cssere docen-
te presso Vlstituto Doncgani di
Crotone,

Provenicnti da una famiglia
senza alcuna cspericnza
imprenditoriale, nonostante
riconoscano nella loro crescita i
grandi valori trasmessi dai
genitori, Cesare © Mario Spano
hanno creato le loro aziende a
partirc dallintuito ¢ da alcune
cspericnze lavorative preceden-
ti. Cai Service, azienda com-
merciale ¢ di servizi che offre
forniture ospedalicre ¢ fornitu-

re cd attrezzature industriali, ¢
nata nel 1987, mentre
Puliverde, societa che fornisce
servizi di pulizia ¢ disinfesta-
zione, partner del gruppo
nazionale Prisma, festeggiai
suoi primi 15 anni di vita, com-
piuti a maggio di quest’anno,
con l'inserimento nella lista
delle aziende presso e quali la
Boceoni di Milano indirizza
suoi studenti per degli stage.
Come si spiega il successo
delle vostre aziende?

Il successo ¢ merito delle per-
sone che in questi anni hanno
collaborato al raggiungimento
dei traguardi. Sono oltre 160 i
dipendenti sparsi su tutta la
provineia che hanno partecipa-
to al successo. Credo nel gioco
di squadra ¢ ritegno che solo
insicme si possano raggiungere
risultati importanti inoltre
reputo i@ mich dipendenti il mio
primo clicnte ¢d ho con loro un
ottimo rapporto. Ogni capo
deve essere venditore di spe-
ranze...

Cosa significa fare impresa in
Calabria?

Farc imprenditoria in questa
regione € difficile, perche ci
sana tante difficolta determi-
nate soprattutto da una quc-

stione culturale, Perd ritengo
che ognuno possa dare il suo
contributo senza crearsi alibi
dicendo che in Calabria non ¢
possibile farc impresa. Sono
dell'idea che con la volonta sia
possibile raggiungere gli obict-
tivi. Ognunao di noi ¢ imprendi-
tore di st stesso € pud aiutare il
tessuto a creseere,

S¢ le polenazialita o sono, per-
ché la nostra regione non
decolla?

lo credo nel futuro della regio-
nc. Basta poco, manca la classi-
ca scintilla: abbiamo combu-
rente © combustibile per farla
accendere, ma manca ancora il
contatto, manca la consapcvo-
lezza delle potenaalita,
Girando il mondo, ad csempio,
ha visto zone davvero povere
dove si fa turismo. Qui in
Calabria non mancano le infra-
strutture, ma manca la cultura
per fare turismo.

| suoi incarichi da docente le
danno il modo di stare maolto
a contalto con i giovani,
Crede nei calabresi di domani?
Si, sona molto ottimista, credo
nel nostr giovani ed a scuola
mi dedico molto alla loro for-
mazionc, A volte, messa da
parte la lezione del giorna,

I_"m g

parlo con loro per trasmettergli
il lato pit bello o positivo delle
cose | per affrontare temi
importanti, per cducarli alle
sanc abitudini.

Quali sono le sue sane abitu-
dini?

Altivita fisica ¢ corretta ali-
mentazione sono fondamentali
per me. Mi sento giovanc ¢ mi
mantengo giovanc dedicando a
mc stesso un'ora di nuoto o di
corsa al giorno. In ufficio
ascolto musica rilassante in
sottofondo ¢, appena posso,
amo viaggiarc in lungo ¢ in
largo. A volte, anche dopo un
viaggio lungo c stressante, tra
scali ¢ jet lag, arrivo in ufficio ¢
mi rimetto a lavorare come sc
nicnte fosse, mettendo da
parte il viaggio, che custodisco
solo per me come un bagaglio
personale, ¢ riprendendo la vita
di sempre senza difficolta di
riadatlamento,

Una bella famiglia, una pro-
fessione avviata, una vita
equilibrata, Cosa manca?

Ho un solo rammarico: non ho
tempo per esscre pia presente
per il sociale, In futuro spero di
trovare il modo per dedicarmi
al volontariato ¢ aiutarc tanta
gente che © sofferente.

|
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cai service

divisione: forniture ospedaliere
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All'estremita meridionale della
Calabria tirrenica, quasi di fronte alle
isole Eolie, ¢ situata la Piana di Gioia
Tauro, contornata da una serie di
colline che partendo dalle pendici del
Sant'Elia arrivano fino alla foce del
Petrace. Verso l'interno la Piana &
dominata da rigogliosi vigneti,
giardini d'aranci, piantagioni d'ulivi.
Oltre alle ricchezze naturali la Piana
di Gioia Tauro & anche ricca di storia
con insediamenti che risalgono al IV
sec, a.c, quando venne fondata la citta
magno-greca Metauros, i cui
nemerpsissimi reperti archeologici
sono conservali presso il Museo
Archeologico Nazionale di Reggio
Calabria.

L'area portuale, attiva sin dall'eta
neolitica & uno dei pitt importanti
Porti industriali d'"Europa. Storia,
industria e un vivace polo d'attrazione
commerciale sono tutti ingredienti che
rendono la Piana di Gioia Tauro una
delle location commerciali piQ
interessanti del Mediterraneo,

Proprio in questo contesto nasce

IL PORTO DEGLI ULIVT, il nuovo
Centro Commerciale con un bacino
d'utenza di notevole interesse;
l'ubicazione del complesso sulla

S.5. 111 Gioia Tauro/ Locri vicino lo
svincolo autostradale e le dimensioni
dello stesso, lo rendono un polo
d'attrazione per l'intera regione.

La struttura del Centro Commerciale
risponde in maniera moderna alle
reali esigenze commerciali dell'area. [l
parcheggio, dotato di 2000 posti auto,
si sviluppa nell'area circostante
favorendo un afflusso ed un deflusso
ordinato alle struthure commerciali.
La Galleria & dotata di 56 attivita fra le
quali 6 medie superfici.

Le aree sono slate lematizzate in
modo da garantire una pii facile
fruibilith dell'offerta e, la zona
ristorazione & dotata di un’ampia
piazza dove poter sostare in assoluto
relax e pud contare sulla presenza di 5

operatori specializzati.



Finalmente
una banca che si muove




	1
	2
	3
	4
	5
	6
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	20
	21
	22

